Mozliwosci korzystania ze srodkow
Funduszu Promocji Miesa
Wieprzowego
przez hodowcow i producentow
trzody
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Podstawy prawne

o Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego zostat powotany I
1 lipca 2009 r., a jego tworzenie, zadania, zasady
finansowania, organizacje i funkcjonowanie reguluje
ustawa z dn. 22 maja 2009 r. o funduszach promociji

) produktow rolno-spozywczych. >

| o Rozporzgdzenia wykonawcze Ministra Rolnictwa | Rozwoju
'l . N
Wi, =




Dochody Funduszu Promociji Miesa
Wieprzowego

o wptaty podmiotdw zobowigzanych

o odsetki bankowe od srodkdw pienieznych
gromadzonych na rachunku biezgcym l\
funduszu oraz z tytutu oprocentowania

P lokat

7% o darowizny | zapisy W,




Wptaty na Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego

Do naliczania, pobierania i przekazywania wptat sq
obowigzani:

a)

o)

przedsiebiorcy prowadzgcy dziatalnosc
gospodarczg w zakresie uboju swin

przedsiebiorcy bedqgcy podatnikami podatku od
towardw i ustug w rozumieniu ustawy z dnia 11
marca 2004 r. o podatku od towardw i ustug (Dz. U. 7
Nr 54, poz. 535, z pdzn. zm.2)), zwanej dalej "ustawqg o

VAT, ktorzy prowadzqg dziatalnosc gospodarczg w

zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolite] Ny
Polskiej zywych swin




Wptaty na Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego

Wptaty na fundusze promocji sg naliczane w I
wysokosci 0,1% wartosci w cenie netto od swin
zywych na podstawie faktur VAT, nie pozniej niz w
terminie 14 dni od dnia ich wystawienia

Minister wtasciwy do spraw rynkow rolnych okredlit, w drodze rozporzgdzenia, szczegotowy wykaz

. fowardow, od ktérych sg naliczane, pobierane, przekazywane i wptacane wptaty na fundusze QQQ
> qg‘ promocji (z uwzglednieniem przepisdéw ustawy o VAT i przepisdw ustawy w sprawie Polskiej
Ry, ,’1 Klasyfikacji Wyrobow i Ustug)




Wysokos¢ wptywow na Fundusz (2009-2014)
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Komisje Zarzgdzajgce

W sktad Komisji Zarzgdzajgce] Funduszem Promocji Miesa Wieprzowego
wchodzi 9 cztonkow:

o 4 cztonkdw reprezentujgcych podmioty prowadzgce chéw lub hodowle
Swin, wybranych sposrod kandydatow zgtoszonych przez ogdlnokrajowe
organizacje tych podmiotow,

o 4 cztonkdw reprezentujgcych zaktady prowadzgce dziatalnosc w i .
zakresie przetworstwa miesa oraz niebedgcych zaktadami
przetworczymi przedsiebiorcow prowadzgcych dziatalnos$¢ gospodarczg
w zakresie uboju swin, wybranych sposrdd kandydatéow zgtoszonych >

przez ogolnokrajowe organizacje zrzeszajgce zaktady przetwodrcze oraz
niebedqgcych zaktadami przetworczymi przedsiebiorcow prowadzgcych B
dziatalnos¢ gospodarczg w zakresie uboju Swin, '

o cztonka reprezentujgcego izby rolnicze, wybranego sposrod
kandydatdw zgtoszonych przez Krajowg Rade I1zb Rolniczych




Gtéwne obowiqzki i prawa komisji
zarzqgdzajgcych wynikajgce z ustawy o
funduszach promociji produkitéw rolno-

spozywczych

o Reprezentowanie interesdow branz, ktéorych dotyczg

fundusze promociji, wobec ministra wtasciwego do I
spraw rynkow rolnych, innych organdw administracii

publicznej oraz Prezesa Agencji w zakresie zarzgdzania

3 funduszem promociji wtasciwym dla danej branzy (art. i =
d 12 ust. 1 pkt 1 ustawy). .
) “g, q@@
I o Ustalanie planu finansowego danego funduszu w Y,

- zakresie realizacji celow ustawy




Podmioty uprawnione do ubiegania sie o srodki Funduszu

o ogolnokrajowe organizacje zrzeszajgce producentow
rolnych lub przetworcow produktow rolno-spozywczych I
majgcych miejsce zamieszkania albo siedzibe na
terytorium RP, ktdrzy produkujg lulbb dokonujg obrotu

< Swiniami, miesem wieprzowym lub jego przetworami. I 5
/ o ogodlnokrajowe organizacje branzowe lub miedzybranzowe -
“3‘ zrzeszajgce producentow lub przetworcow produktow f’*’_‘?

Som, rolno-spozywczych, inne niz organizacje okreslone w pkt 1, -

o jezeliich cele statutowe sg zgodne z celami funduszy

promocji, o ktérych mowa w art. 2;




Przeznaczenie srodkow Funduszu
Promocji Miesa Wieprzowego

o

o

dziatania majgce na celu informowanie o jakoscii cechach, w
tym zaletach, miesa wieprzowego,

dziatania majgce na celu promocije spozycia miesa
wieprzowego oraz jego przetwordw,

udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub

hodowlqg Swin oraz produkcjg lub przetworstwem miesa
wieprzowego,

badania rynkowe dotyczgce spozycia miesa wieprzowego oraz
jego przetwordw,

badania naukowe i prace rozwojowe majgce na celu poprawe
jakosci miesa wieprzowego oraz jego przetwordw, a takze
prowadzgce do wzrostu ich spozycia,

szkolenia producentow i przetwdrcodw miesa wieprzowego,

dziatalnosc¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich
przedstawicieli, biorgcych udziat w pracach specjalistycznych
statych i roboczych komitetdw organizacji miedzynarodowych

lub bedgcych cztonkami statutowych organdw tych organizacii,

zajmujgcych sie problemami rynku miesa wieprzowego;




Wydatkowanie srodkéw Funduszu Promocji Miesa
Wieprzowego

o Plan finansowy funduszu promociji ktory
zawiera informacije o:

- stanie fego funduszu na poczqgtek i koniec | B
roku, obejmujgcym srodki finansowe, ﬂ

naleznoscl i zobowigzania
- dochodach

P - zadaniach realizowanych w danym roku ~
finansowym

I - maksymalnej kwocie srodkdw
1 finansowych przeznaczonych no - K
D realizacje poszczegdolnych zadan




/ g

Ry, ,:

Propozycja do planu finansowego powinna
zawierac

o opis planowanego zadania;

o harmonogram dziatan w ramach
zadania;

o budzet zadaniaq;

o kalkulacje (zestawienie) kosztow;

0 proponowang wysokos¢ wsparcia z
funduszu promociji;

o zrodta finansowania zadania;




/asady realizacji zadan

o Wyptata dotyczy tylko kosztow kwalifikowalnych
zgodnie z rozporzgdzeniem

o Do wniosku zatgcza sie dokumenty
potwierdzajgce zrealizowanie zadania lub jego

etapu l

o Kwota zaliczki (40%) i doptat czesciowych nie
moze przekroczyC 80% catkowitej kwoty wsparcia

9\ okreslonej w decyzji o udzieleniu wsparcia >
2 o Koszty ogdlne 1j. do wysokosci 5% kosztow AL7S
R poniesionych na realizacje danego zadania nie

wymagajg udokumentowania B

| 4




wszystkie projekty za

dan
do planu finansowego

P ~
3 projekt zadania do AS
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Wysokos¢ wyptat z Funduszu (2010-2014)
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Obowiqzki Prezesa ARR wynikajgce z ustawy o
funduszach promocji produkiéw rolno-

spozywczych

Prezes Agencii:

(@)

Dysponuje srodkami funduszy promociji produktow rolno —
spozywczych na podstawie uchwat Komisji
Zarzgdzajgcych

Zapewnia obstuge prawng i techniczno — biurowq
funduszy promociji oraz komisji zarzgdzajgcych

Sporzgdza sprawozdania z wykonania planu finansowego
funduszy promocji

Odmawia realizacji uchwat Komisji Zarzqgdzajgcych

niezgodnych z przepisami prawa




Dziekuje za uwage

Witold Wierzbinski X N
P
? A.genqa Rynl.(.u. Rolne,gc? Yy
4g, Biuro Promocji Zywnosci
%, Tel. 022 661 71 11 W 4

www.arr.gov.pl



http://www.arr.gov.pl/

